PORTRAT CHRISTOPH GROHE

Seit 1991 handelt
Christoph
Grohe aus dem
schweizerischen
Buchillon mit
klassischen
Automobilen.
Nicht durch
Grofde, sondern
mit ausgesuch-
tem Angebot hat
er sich einen
Namen gemacht.

OHNE DIESE deutsche
Bank mit Dependance in
Genf wire Christoph Grohe
heute kein Oldtimerhind-
ler. Nicht, dass sie ihm einen
Startkredit bewilligt hitte.
Sie hatte ihm, dem studier-
ten Bankbetriebswirt, nur
einen Job gegeben.
Christoph Grohe war 29
Jahre alt und auf bestem
Weg. Doch é€s kam der Tag,
an dem er keine Lust mehr
hatte, jeden Tag Wirtschafts-
prognosen und Modellport-
folios zu entwickeln. Der
Jungbanker brach seine
glinzend begonnene Kar-
riere 1991 ab, kehrte der
Bank den Riicken und such-
te ein alternatives Konzept.

,DAS GESCHAFT
HAT VIEL MIT
GLUCK ZU TUN”

Er beschloss, fortan mit Old-
timern zu handeln.

JIch war schon immer
Sammler und Bastler, sagt
er. Frih hatten ihn An-
tiquititen begeistert, und
sein UrgrofRvater war Uhr-
macher im nahen Jura
gewesen - immerhin Indiz
fiir eine genetisch bedingte
Technik-Leidenschaft. Doch
der wichtige Impuls kam
von Grofdmutter und Paten-
onkel, die den 17-jihtigen
Christoph mit einer Geld-
spritze unterstiitzten: ,Da-
von konnte ich mir einen
gebrauchten MGA leisten.”
So startete er auBergewohn-
lich motorisiert in die spi-
ten siebziger Jahre.

Gut lief der MGA. Den-
noch dauerte es nicht lange,
und Grohe hatte den Roads-
ter vollstandig zerlegt. Denn
die Sitze und auch der Lack
benétigten einer Erneue-
rung. Die Arbeit gelang ihm
so gut, dass sich kurze Zeit
spater ein Interessent fand,
den der Zustand des Autos
uberzeugt hatte.

Grohe verkaufte den
MGA und erstand vom Erlos
einen MG TC. Er genoss
ihn, bevor er befand, dass
ein Aston Martin DB2 viel-
leicht reizvoller wire. Oder
ein Lancia Flaminia Zagato?

Er kaufte und verkaufte
aus Leidenschaft. So stieR
er auf einen Alvis TC 108 G.
Nicht irgendeinen, sondern
mit einer Karosserie von
Graber, dem Blechcouturier
aus dem schweizerischen
Wichtrach. ,Der Alvis besa
noch seinen ersten maus-
grauen Lack, innen fand ich
originales Leder, und auch
das Verdeck war noch nie
getauscht worden®, erzihlt
Grohe. ,Das Auto hat mir
sehr gut gefallen.“

Mit ihm startete er 1991
seine Karriere als Hiandler.
Er schaltete eine kleine
Textanzeige in Motor Klas-
sik und offerierte jenen
Alvis TC 108 G. Rasch konn-
te er in der Schweiz weitere
Exemplare auftreiben - und
diese ebenso schnell ver-
kaufen.

~Schweizer Karossiers
boten eine interessante Ni-
sche auf dem Markt“, lautet
die Erklirung. Mit diesem
Spezialgebiet hatte sich zu-
vor noch kein Hindler be-
schiftigt. Er stieg tiefer in
das Thema ein und las von
Langenthal, von Gangloff
und Ramseier, von Beutler,
Rheinbolt & Christe, Kong,
Hinni und Worblaufen -
nicht zu vergessen die
grofRe Vielfalt, die es in den
dreiBiger Jahren gab.

,Es blieb zwar ein klei-

ner Markt fiir Spezialisten®,

so Grohe, ,aber er besafl
ein gewisses Potenzial.“ Das
Interessante war, empfand
er in den ersten Jahren sei-
ner Titigkeit, dass die GroR-
zahl seiner Kunden keine
Schweizer waren. Christoph
Grohe selbst kam als Kind
deutscher Eltern an den
Genfer See. ,Franzosisch ist
meine Muttersprache®, sagt
er. Dabei spricht er perfekt
deutsch.

Schnell machte sich
Christoph Grohe einen Na-

Maximal 17 Autos hat Christoph Grohe gleichzeitig im Angebot.
Mehr fasst die kleine Halle nicht. Dafiir ist seine Auswah! hand-
verlesen: Jedes Exemplar erzahlt seine eigenen Anekdoten
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Christoph Grohes Logo folgt den mnndﬁen Silhouetten, wie sie die groBen Karossiers in den dreiBiger Jahren entwarfen. Dabei handelt

der 42-Jihrige keineswegs nur mit exorbitant teuren Klassikern. Ihn reizt vor allem die Authentizitdt seiner Fundstiicke

men. Wer an Schweizer Ka-
rosserien dachte, kam an
dem Mann in Buchillon am
Genfer See nicht mehr vor-
bei. Nach und nach baute
er die Nische weiter aus.

Grohe ist selbst Connais-
seur, ein Sammler, der fiir
andere sammelt - das liebt
er an seinem Beruf: ,Ich
geniele es, meine Leiden-
schaft mit meinen Kunden
zu - teilen.® « -Sehr unter
schiedlich ist seine Klientel:
Szene-Einsteiger sind eben-
so darunter wie Sammler,
die mehrere hundert Klas-
siker besitzen.

Eine Flaute spiirt er
nicht. Die Nachfrage sei sta-
bil, so die Aussage. ,Aber ich
bin nicht reprisentativ. Ich
habe ja nur wenige Autos.”
Maximal 17 Stiick fasst sei-
ne kleine Halle in der Nihe
der Autobahn von Lausanne
nach Genf. Genug, meint
Grohe, denn das Geschift
soll tiberschaubar bleiben.
Und so ist er,abgesehen von
einem Mechaniker, alleine.

Kein Apparat aus Show-
room, Einkidufer, Verkdufer
oder Sekretirin bremst ihn.
Und seine Kunden emp-
fingt er inmmitten der
Autos an einer kleinen Bar
aus den Funfzigern, die er
aus einem Spielwarenge-
schift gerettet hat.

Die Hauptrolle spielen
die Klassiker. Eine Voiturette
von Georges-Richard aus
Paris zum Beispiel. Kein
Kundenfinger, aber der Au-
todidakt liebt das Messing-
Gefihrt aus dem Jahr 1900.
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Er mag den kleinen Ton-
neau-Aufbau besonders, weil
er noch genauso original ist
wie das Leder der Polster.
Ganz schwach lisst sich
unter einem vor Jahrzehn-
ten aufgetragenen roten
Lack der Schrift-
zug ,Rallye d’An-
cétres“ lesen.
Schon 1934,
so hat Grohe an-
hand von Fotos
recherchiert, hat
der Georges-
Richard an einer
Veteranenveran-
staltung  teilge-
nommen. ,Das
hat mich faszi-
niert’, sagt er,
dazu der Zu-
stand - und ir-
gendwann wird

,»ohne Geduld

Kilometer. ,Autos brauchen
eine  authentische  Ge-
schichte, sonst haben sie
keine Ausstrahlung.©

Der Durchbruch in die
Vorkriegsklasse war Chris-
toph Grohe 1996 gelungen.
Damals hatte er,
einigen Hinwei-
sen folgend, in
Tschechien  ei-
nen Delahaye
135 MS Competi-
tion aus dem Jahr
1937 entdeckt,
mit kurzem Chas-
sis, Rennmotor
und einer elegan-
ten dreisitzigen
Roadsterkarosse-
rie - eine der
grofden automo-
bilen Rarititen.

Er hat ihn als

ein Kunde kom- glbt es keinen Fundstiick nach
men, der genau % Amerika ver-
das sucht. Erfolg im Old-  kauft, und behut-
Grohe bietet . sam  restauriert
eine  Mischung tlmerhande" gewann er 2001
an, die auf den [Ind es braucht die€ .Best Of
ersten Blick kei- Show*“-Trophie
ner Linie folgen Stal'ke Nen’en = in Pebble Beach.
mag. Doch was 2 ,Das war
alle seine Autos REben einer mein wichtigstes
eint, ist der Flair Pgrtion Gliick” Auto*,sagt Grohe
des Speziellen: heute. Dabei kon-
Sein Fiat Dino Christoph Grohe zentriert er sich

Spider 2000 bei-
spielsweise stammt aus Sizi-
lien und ist deswegen einer
der wenigen Exemplare, die
ohne Rost liberlebt haben.
Der Delage D6-11 N hat
dagegen seit 1934 erst
19 800 Kilometer zuriick-
gelegt, Grohes E-Type V12
Cabriolet sogar nur 12 000

keineswegs auf
teure Klassiker. Ein MG Mid-
get reizt ihn ebenso, wenn
er die Jahre in auflerge-
wohnlich gutem Zustand
uberlebt hat. ,Ich mochte
die gesamte Spanne ab-
decken,von 10 000 Franken
bis zu einer halben Million®,
so sein Statement.

Viel Zeit investiert Gro-
he in den Einkauf seiner
Klassiker. Er tauscht Infor-
mationen mit vielen, die in
der Szene aktiv sind, aber
nicht unmittelbar vom Han-
del mit Klassikern leben
- Literatur- oder Ersatzteil-
profis zum Beispiel.

Priifen lassen sich Tipps
nur vor Ort. Deswegen reist
Grohe viel, durchaus auch
uber Nacht in das Burgund,
um sich einen Bugatti an-
zuschauen. Und ihn nicht
zu kaufen, wenn er seinen
Standards nicht entspricht.
Auf der anderen Seite gab
es auch schon Funde im
Kleinanzeigenteil der Zei-
tung. Die Schweiz bietet
den reizvollen Vorteil, eines
der letzten noch intakten
Reservate fiir Klassiker-
Jager zu sein.

Nur Trends folgt Grohe
ungern. Marken und Model-
le, auf die sich die europii-
sche Sammlerszene plotz-
lich stlirzt, sind ihm sus-
pekt. Durch den Hohenflug
des historischen Motor-
sports, meint Grohe, habe
sich der Markt iiberhitzt.

Fiir ihn bleibt als wich-
tigster Mafdstab die Origi-
nalitit. ,Mit Mode hat das
nichts zu tun®, sagt er und
bedauert zutiefst, dass die
wahre Bedeutung des Worts
verloren gegangen ist: ,Wer
heute original sagt, meint
nicht unberiihrt. Sondern
meist nur originalgetreu.“
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